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UNIDOS

La Asociacion de Centros Comerciales y de
Entretenimiento del Perd (ACCEP), creada en
Junio de 2001, tiene como objetivo fomentar el
desarrollo de la industria representando, promoviendo
y defendiendo a sus miembros ante organismos
publicos vy privados.
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Asimismo, representa a la industria ante inversionistas,
clientes, operadores y autoridades y promueve la
inversion de operadores peruanos y extranjeros
dentro de sus miembros.
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CONSEJO
DIRECTIVO

Presidente:
José Antonio Contreras Rivas

Vicepresidente:
Rafael Dasso Montero

Director:
Elka Popjordanova Profirova

Director:
Juan José Calle Quiros

Director:
Rafael Zavala Batlle

Director:
Percy Vigil Vidal

Director:
Enrigue Melian Ugarte
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OBJETIVOS

Generar una participacion formal del sector.
Representar a la industria ante inversionistas, clientes, operadores vy autoridades.
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. Lograr un contexto favorable con marcos legales adecuados a la industria. = i - - - '
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difusion y distribucion de informacion relevante, estudios, conferencias, - # i

etc.
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. Contribuir a la formalizacion de la actividad comercial en el pais.
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BENEFICIOS

. Acceso a informacion privilegiada del sector:

. Acceso a Estudios sectoriales que la ACCEP realiza,
por ejemplo de investigacion de mercado.

. Acceso a noticias diarias del sector enviadas por mail.
. Network:
. Reuniones semestrales con todos los asociados.

. Intercambio de mejores practicas y planificacion de
actividades en beneficio de la industria entre los
asociados a travées de comités de marketing,
operaciones, cobranzas, etc.

. Acceso a ser miembro del International Council of
Shopping Centers, la Asociacion mas grande a nivel
mundial y con ello descuentos en todos los congresos
a nivel mundial vy a recibir informacion especializada de
dichas fuentes.

. Representacion:

. Contar con un organismo que pueda representar vy
canalizar los reclamos justos.

. Capacitacion:
. Acceso a descuentos para el Congreso Anual de Retail

organizado por Seminarium y ACCEP, asi como
también a todos los cursos que la ACCEP organice.
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